
LEZIONI PER FORMATORI PER GLI ADULTI, EDUCATORI, 

INSEGNANTI 

 

 

 

Modulo: L’utilizzo dei media 

Argomento 2: Valutare l’affidabilità delle informazioni 

Lezione 3 – Alla ricerca di informazioni affidabili (parte 2) 

Durata: 60 minuti 

Obiettivo 

Obiettivo della lezione è mostrare come valutare la credibilità delle 

informazioni e insegnare a valutarle criticamente. 

Gruppo target 
Adulti (senior) 

 

Struttura/attrezzature 

● Aula 

● Accesso a Internet 

● Computer/laptop 

● Videoproiettore 

● Lavagna 

 

Strumenti/ Materiali 

● Fogli A3 

● Post-it 

● Allegato 1 

● Allegato 2 

● Allegato 3 

 

Task principali 

 

1. Incomincia ripassando ciò che si è imparato nella lezione 

precedente (5 min) 

 

2. Task 1: CRAAP – film (15 min) 

 

2.1. Valutazione delle fonti: tutorial 

https://www.youtube.com/watch?v=EyMT08mD7Ds&feature=emb_title 
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2.2. Discussione sul video e sul modello CRAAP (vedi Allegato 1) – Leggi 

il documento 

 

3. Task 3:  Affidabilità dei messaggi mediatici (20 min) 

 

3.1. Analizzare la pubblicità - dentifricio. Identificare quali sono fatti e 

quali opinioni. 

Chiedi di scrivere sul foglio quali sono opinioni e quali I fatti (vedi 

Allegato 2) 

 

Nella pubblicità, opinioni e informazioni si sovrappongono. Le ultime, 

raccontano il prodotto, le prime presentano una valutazione soggettiva 

fatta per incoraggiare il consumatore a scegliere questo tra centinaia di 

altri prodotti. 

3.2. Avvia una discussione sulle affermazioni che tendono a influenzare 

l’opinione sul prodotto. 

 

 

4. Task 4: Cosa sono le fake news? (10 min) 

 

4.1. Distribuisci l’allegato ai partecipanti ì (see Handout 3) e chiedi loro 

di svolgerlo. 

 *Tutte le definizioni rigurdano "fake news" 

4.2. Discussione 

 

5. Task 4: Riepilogo (10 min) 
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ALLEGATO 1: Valutare l’affidabilità delle fonti informative     

Source: https://southcentral.edu/webdocs/library/CRAAP%20Test%20Worksheet.pdf 
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ALLEGATO 2: Valutare l’affidabilità delle fonti informative     

 

 

OPINIONE FATTO 
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ALLEGATO 3: Valutare l’affidabilità delle fonti informative     

 

 

I ricercatori del Reuters Institute for the Study of Journalism hanno distinto 

diverse categorie di informazioni che possono essere classificate come fake 

news. Seleziona quelle corrette. 

No

. 
Definizione Fake news 

1. 
Informazioni che sono state consapevolmente distorte per 

ottenere un dato risultato 
 

2. 
Informazioni del tutto inventate per raggiungere un 

obiettivo politico o commerciale (di vendita) 
 

3. 

Informazioni derivanti da scarse capacità giornalistiche, 

errori di fatto, con titoli fuorvianti, con titoli che sono 

clickbait, cioè contenuti sensazionalistici, coinvolgenti, 

solo parzialmente collegati al contenuto effettivo 

dell'informazione e il cui scopo è solo quello di indurre a 

cliccare su un link 

 

4. 
Informazioni in cui il termine "fake news" viene utilizzato 

(ad es. da politici) per screditare la fonte o l'informazione 

stessa (uso per scopi politici) 

 

5. 
 Informazioni che sembrano materiale giornalistico 

affidabile, ma in realtà sono materiale pubblicitario 
 

6. 
Informazioni del tutto inventate, il cui scopo è far ridere il 

pubblico (satira) 
 

 


